Marketing y Publicidad (Evaluacion de Propuestas Creativas)

El API /virtualbot/best_option/ es una herramienta poderosa disefiada para analizar
campafas publicitarias y estrategias de marketing. Este API recibe datos en formato JSON
y archivos adjuntos, permitiendo a las empresas seleccionar las propuestas que mejor se
alinean con los valores de sumarca o que tienen mayor potencial de impacto. Este andlisis
optimiza el gasto publicitario y asegura que las campafias sean efectivas en términos de
creatividad y relevancia para el publico objetivo.

Casos de Uso Comunes:

{

"user

1. Evaluacion de Campafas Publicitarias y Estrategias de Marketing:

El API /virtualbot/best_option/ puede analizar multiples propuestas de camparnas
publicitarias, comparando conceptos creativos en funcioén de su innovacion,
alineacioén con los valores de la marcay potencial de impacto. A través de datos
adjuntos y andlisis estructurados, las empresas pueden identificar las campafias
mas efectivas para fortalecer su imagen.

Aplicacién: Seleccion de campafias que mejor representen los valores de la marca
y tengan el mayor impacto en el publico objetivo.

Ejemplo de Solicitud:

. "marketing@empresa.com”,

“type”: "publicidad",
"prompt"; "De todas las propuestas creativas, determine cual se alinea mejor con los valores de la
marca y tiene el mayor potencial de impacto en la audiencia.”

}

{

2. Seleccién de Propuestas Creativas con Mayor Innovacion:

El API evalla las propuestas creativas de agencias o departamentos de marketing,
identificando aquellas més innovadoras en términos de concepto, uso de medios o
enfoque narrativo, utilizando los archivos adjuntos. Esto permite seleccionar
campanas disruptivas que se destaquen en mercados saturados.

Aplicacién: Identificacion de campafas publicitarias innovadoras que utilicen
enfoques Unicos o tecnologias emergentes.

Ejemplo de Solicitud:

" "creativo@agencia.com”,

“type”: "publicidad",
"prompt™ "De todas las propuestas, determine cual presenta el concepto mas innovador y creativo

para nuestra proxima campafia publicitaria."

}



{

3. Comparacién de Conceptos Publicitarios en Funcién de su Impacto y

Relevancia:

El API /virtualbot/best_option/ puede comparar conceptos publicitarios evaluando
su relevancia para el publico objetivo, efectividad del mensaje y potencial impacto en
la percepcion de la marca. Esto ayuda a seleccionar las campafias mas efectivas
para aumentar el reconocimiento de la marcay generar engagement.

Aplicacion: Comparacion de propuestas publicitarias para identificar la mas efectiva
en términos de impacto y relevancia.

Ejemplo de Solicitud:

": “publicidad@empresa.com",

“type”: "publicidad",
"prompt™ “De todas las propuestas de campafia, determine cudl tiene mayor relevancia para nuestro

publico objetivo y mayor potencial de impacto."

}

Funciones Especificas del APl para Marketing y Publicidad:

1. Evaluaciéon de Alineacion con los Valores de la Marca:

El API analiza las propuestas publicitarias para determinar si el mensaje, tono y
concepto se alinean conlos valores centrales de la marca, utilizando archivos
adjuntos. Esto asegura coherencia en la identidad de marca.

Aplicacién: Evaluacion de campafias que refuercen los valores de la marca, como
sostenibilidad, inclusion o innovacion.

Analisis de Innovacion Creativa:

El API evalla el nivel de innovacién en las propuestas creativas, analizando si las
ideas son disruptivas o Unicas en su enfoque. Revisa el uso de tecnologias
emergentes, medios interactivos o enfoques narrativos.

Aplicacién: Seleccion de campafias con ideas creativas Unicas y enfoques
innovadores que capturen la atencion del publico.

Comparacion de Impacto en la Audiencia:

El API evaltia el potencial impacto de las campafias publicitarias en funcion de cémo
resonaran con el publico objetivo, considerando la efectividad del mensajey la
capacidad de generar engagement, a partir de datos adjuntos.

Aplicacién: Comparacion de conceptos creativos para identificar cual generara un
mayor impacto positivo en la percepcion de la marca.

Evaluacion de Relevancia Cultural y Social:

El API puede analizar si las propuestas publicitarias abordan temas sociales
relevantes, ayudando a las marcas a conectarse con audiencias jovenes o
comprometidas con causas sociales.

Aplicacién: Evaluacion de campafias que promuevan temas actuales como

sostenibilidad, inclusion o justicia social.



5. Andlisis de Retorno de Inversién (ROI) Publicitario:
El API calcula el retorno de inversion estimado de las campafias, evaluando su
potencial para generar awareness, ventas 0 engagement, permitiendo priorizar las
campafias con mejor proyeccion financiera.
Aplicacién: Seleccion de campafias con mejor ROl en funcién de la inversion
publicitaria planificada.

Ejemplos Ampliados de Solicitud al API:

e FEvaluacion de Alineacion con la Marca:

Un equipo de marketing desea seleccionar la campafia que mejor represente los
valores de la marcaen términos de sostenibilidad y responsabilidad social.
Solicitud JSON:

{

"user™: "marketing@empresa.com"”,

“type”: "publicidad",

"prompt™ "De todas las propuestas creativas, determine cuél se alinea mejor con nuestros valores de
sostenibilidad y responsabilidad social.”

}
e Seleccion de Propuesta CreativaMas Innovadora:
Una agencia creativa quiere seleccionar la propuesta mas innovadora para una
campafia publicitaria enfocada en tecnologia.
Solicitud JSON:
{

"user™: "creativo@agencia.com",

“type”: "publicidad",

"prompt"; "De todas las propuestas de campafia, determine cuél presenta el concepto mas innovador
para nuestra campafia de lanzamiento de un nuevo producto tecnolégico."

¥
e Comparaciéon de Propuestas por Impacto en el Publico:
Un departamento de publicidad desea comparar varias campafias en términos de su
capacidad para generar engagement y mejorar la percepcién de la marca.
Solicitud JSON:
{

"user"; "publicidad@empresa.com"”,

“type”: "publicidad",

"prompt"; "De todas las propuestas de campafia, determine cuél tiene mayor potencial de impacto en
el engagement de nuestro publico objetivo."

}



{

"user

Evaluacion de Campafia con Mayor Relevancia Social:

Un equipo de marketing busca seleccionar una campafa que sea socialmente
relevante y aborde temas actuales que resuenen con el publico joven.
Solicitud JSON:

. "marketing@empresa.com",

“type”: "publicidad",
"prompt"; "De todas las propuestas de campafia, determine cual tiene mayor relevancia social y
resonancia con el publico joven.”

}

Aplicaciones Reales en Marketing y Publicidad:

Selecciéon de Propuestas de Campafia para Marcas Globales:

Marcas globales pueden utilizar el API /virtualbot/best_option/ para analizar
campanas de diferentes agencias y seleccionar las que mejor se alineen con los
valores de la marca a nivel internacional.

Ejemplo: Una multinacional usa el APl para evaluar propuestas creativas en diversas
regiones y seleccionar la campara que mejor represente sus valores de inclusion y
diversidad.

Evaluacion de Innovacion en Campafias Publicitarias:

Agencias publicitarias utilizan el API para identificar propuestas innovadoras que
utilicen tecnologias emergentes como realidad aumentada o redes sociales.
Ejemplo: Una agencia usa el API para seleccionar la propuesta mas innovadora con
realidad aumentada para una campafia de lanzamiento de un nuevo producto.
Comparacion de Campafias por Impacto en el Publico Objetivo:
Departamentos de marketing utilizan el APl para comparar propuestas y seleccionar
las que tengan el mayor potencial de generar engagement y mejorar la percepcion
de la marca.

Ejemplo: Un equipo de marketing usa el API para evaluar conceptos de campafas
digitales y seleccionar la que tenga el mayor potencial de generar engagement en
redes sociales.

Evaluacion de Relevancia Social en Campafias:

Marcas que buscan conectar con su audiencia a través de temas relevantes utilizan
el API para seleccionar campafias que aborden temas sociales como sostenibilidad
o diversidad.

Ejemplo: Una marca de moda utiliza el API para seleccionar una campafia que
promueva la sostenibilidad y la moda ética, alineandose con los valores de su
publico objetivo.

Ventajas del Uso del APl en Marketing y Publicidad:



e Automatizacion de la evaluacion de propuestas creativas: Permite analizar
multiples campafias de manera rapida y eficiente.

e Mejoraenlaalineaciéon de la marca: Facilita la identificacion de campafias que se
alineen perfectamente con los valores de la marca.

e Seleccion de propuestas mas innovadoras: Ayuda a identificar campafias mas
disruptivas y creativas.

e Optimizacion del impacto en el publico: Evalla el potencial impacto de las
campafas, maximizando el engagement.

e Evaluacion delretorno de inversién publicitaria (ROI): Analiza el ROI
proyectado, priorizando campafias con mejor rendimiento financiero.

Casos de Uso Relevantes:

e Evaluacion de Propuestas para Grandes Marcas:
Empresas que manejan campafas a gran escala pueden utilizar el API para evaluar
multiples propuestas y seleccionar la mejor opcion en términos de alineacion e
impacto.

e Comparacion de Propuestas Creativas paraMarcas Innovadoras:
Marcas que buscan campafias innovadoras utilizan el API para identificar propuestas
gue utilicen tecnologias emergentes o enfoques disruptivos.

e Optimizacion del Impacto Publicitario:
Departamentos de marketing utilizan el APl para comparar propuestas y seleccionar
la campafia con mayor potencial de generar impacto en el publico objetivo.

e Evaluacion de Campafias con Relevancia Social:
Marcas comprometidas con causas sociales utilizan el API para identificar campanas
gue aborden temas relevantes y conecten emocionalmente con la audiencia.

Resumen:

El API /virtualbot/best_option/ para evaluacion de propuestas creativas es una
herramienta valiosa para agencias de marketing y departamentos de publicidad. Facilita la
seleccion de campafias innovadoras, alineadas con los valores de la marcay con mayor
impacto en el publico objetivo. Automatizando el analisis de propuestas, el APl optimiza el
retorno de inversion publicitaria y asegura que las campafas sean efectivas y relevantes.



