Marketing y Publicidad

El API /virtualbot/extract_from_audio es una herramienta potente para el sector de
Marketing y Publicidad, permitiendo analizar el contenido emocional de audios
publicitarios o mensajes de marketing. Al identificar como podrian impactar emocionalmente
a los oyentes, las agencias de marketing pueden optimizar sus campafias para lograr el
maximo efecto en su audiencia. Este analisis avanzado del impacto emocional ayuda a las
empresas a comprender mejor las reacciones de los consumidores y ajustar sus estrategias

en consecuencia.
Uso:

e Analisis del contenido emocional de audios publicitarios 0 mensajes de marketing.
e |dentificacion de emociones y sentimientos transmitidos en el audio.

e Evaluacion delimpacto emocional potencial en los oyentes.

e Optimizacion de campafias basadas en el analisis emocional.

Beneficio:

e Proporcionaalas agencias de marketing analisis avanzados del impacto

emocional de las campafas de audio o podcasts publicitarios.
e Mejorala efectividad de las campafias, aumentando la conexiébn emocional con la

audiencia.
Permite ajustes estratégicos en el contenido para maximizar el impacto deseado.
Reduce el riesgo de respuestas negativas, al identificar emociones no deseadas

en el contenido.

Funcionamiento del API /virtualbot/extract _from_audio

Endpoint: POST /virtualbot/extract_from_audio
Parametros de Entrada:

Archivo de audio: Puede ser en formato MP3 u otros formatos de audio estandar.
Instrucciones o Requisitos: Especificaciones sobre qué se debe extraer o analizar

del audio, como andlisis de emociones, identificacién de sentimientos especificos,
deteccioén de palabras clave emocionales, etc.

Salida:

e Un JSON que contiene los resultados del analisis, adaptado segun los requisitos
solicitados por el usuario.

Ejemplo de Solicitud:



e Audio de entrada: Un anuncio publicitario de 30 segundos para un nuevo
automovil, que busca inspirar emociones de libertad y aventura.

e Requisito: Analizar el contenido emocional del audio y determinar las emociones
predominantes que podria generar en los oyentes.

Ejemplo de Respuesta JSON:

{
"emociones_detectadas": ["Libertad", "Aventura", "Entusiasmo"],
"impacto_emocional_potencial”: "Alto",
"comentarios": "E1 audio transmite fuertemente sensaciones de

libertad y aventura, lo que probablemente generara entusiasmo en la
audiencia.”

}

Aplicaciones en Marketing y Publicidad
1. Andlisis de Impacto Emocional en Publicidad

e Descripcion: Las agencias pueden utilizar el APl para analizar sus anuncios de
audio y determinar qué emociones estan transmitiendo, evaluando si se alinean con
los objetivos de la campana.

e Beneficio: Permite ajustar el contenido antes de lanzarlo al publico, asegurando que
el mensaje emocional sea el deseado.

2. Optimizacioén de Mensajes de Marketing

e Descripcion: Al comprender las emociones que suscitan sus mensajes, las
empresas pueden optimizar el tono, el lenguaje y la musica utilizada en sus audios

para maximizar el impacto emocional positivo.
e Beneficio: Mejora la conexion con la audiencia y aumenta la efectividad de las

campanas.
3. Evaluacién de Reacciones del Publico

e Descripcion: Analizar grabaciones de focus groups o retroalimentacion de clientes

para entender las emociones que los anuncios provocan en tiempo real.
e Beneficio: Proporciona insights sobre como el pablico realmente percibe el

mensaje, permitiendo ajustes basados en datos reales.
4. Comparacion de Diferentes Versiones de Anuncios

e Descripcion: Evaluar varias versiones de un mismo anuncio para determinar cual

genera el impacto emocional mas fuerte y positivo.
e Beneficio: Ayuda en la toma de decisiones sobre qué version del anuncio lanzar al

mercado.



5. Monitoreo de Competidores

e Descripcion: Analizar los anuncios de audio de la competencia para entender qué

emociones estan intentando evocar y como esta resonando con la audiencia.
e Beneficio: Permite ajustar estrategias propias para competir de manera mas

efectiva.

Ejemplos de Uso del APl en Marketing y Publicidad
Ejemplo 1: Andlisis de Emociones en un Anuncio

Audio de entrada:

Un anuncio de radio de 60 segundos para un servicio de entrega de alimentos,
con musica alegre y lenguaje entusiasta.

Requisito:

e Analizar las emociones transmitidas en el audio y evaluar el impacto emocional
potencial en los oyentes.

Solicitud al API:
{
"instrucciones": "Analizar las emociones transmitidas y evaluar
el impacto emocional potencial.”
}

Respuestadel API:

{
"emociones_detectadas": ["Alegria", "Entusiasmo", "Comodidad"],
"impacto_emocional_potencial”: "Alto",
"comentarios”: "E1l anuncio transmite emociones positivas de

alegria y entusiasmo, asociadas con la comodidad de recibir
alimentos en casa."

}

Ejemplo 2: Evaluacion de Mensaje en Camparfia de Concienciacién

Audio de entrada:



Un mensaje de 90 segundos para una campafia de concienciacion sobre
seguridad vial, con tono serio y testimonios emocionales.

Requisito:

e Identificar las emociones transmitidas y determinar si el mensaje genera
concienciaciéony urgencia.

Solicitud al API:

"instrucciones": "Identificar emociones y evaluar si el mensaje
genera concienciacioén y urgencia."”

}

Respuestadel API:

"emociones_detectadas": ["Seriedad", "Preocupacion”, "Empatia"],
"impacto_emocional_potencial"”: "Alto",
"comentarios": "E1l mensaje genera una fuerte sensacion de

preocupacién y empatia, lo que es efectivo para concienciar sobre la
seguridad vial y fomentar acciones preventivas."

}

Ejemplo 3: Comparacion de Versiones de un Anuncio

Audios de entrada:

Dos versiones de un anuncio de 30 segundos para una marca de chocolates,
una con musica suave y otra con musica enérgica.

Requisito:

e Analizar ambos audios para determinar cuél genera emociones mas positivas y
adecuadas para la campania.

Solicitud al API:

"instrucciones”: "Analizar las emociones de ambos audios y
determinar cudl es mas efectivo."

}



Respuestadel API:

"resultados": [
"emociones_detectadas": ["Relajacion", "Placer"],
"impacto_emocional_potencial"”: "Medio",
"comentarios": "Transmite sensaciones de relajacidén y placer,
adecuado para un consumo tranquilo.”
+
"emociones_detectadas": ["Energia", "Felicidad"],
"impacto_emocional_potencial”: "Alto",
"comentarios": "Genera emociones de energia y felicidad, mas
impactante y llamativo para la audiencia."
"conclusion": "La versidén 2 es mas efectiva en generar un impacto

emocional alto y positivo."

}

Ventajas del Uso del APl en Marketing y Publicidad

1. Optimizacion de Campafias Publicitarias:
o Permite ajustar los mensajes para que resuenen emocionalmente con la
audiencia objetivo.
2. Mejoraenla Conexién con la Audiencia:
o Al entender las emociones evocadas, las empresas pueden crear contenido
gue genere una conexion mas profunda con los oyentes.
3. Reduccion de Riesgos:
o Identifica emociones negativas no intencionales que podrian afectar la
percepcion de la marca.
4. Eficienciaen el Desarrollo de Contenido:
o Acelera el proceso de evaluacion de anuncios, permitiendo iteraciones mas
rapidas y eficientes.
5. Andlisis Competitivo:
o Proporciona insights sobre las estrategias emocionales utilizadas por la
competencia.
6. Decisiones Basadas en Datos:
o Ofrece una base objetiva para tomar decisiones sobre qué contenido lanzar o
coémo ajustarlo.



Resumen

El API /virtualbot/extract_from_audio es una herramienta esencial para el sector de
Marketing y Publicidad, permitiendo a las agencias y empresas analizar el contenido
emocional de sus audios publicitarios 0 mensajes de marketing. Al identificar y comprender
cOmo estos mensajes podrian impactar emocionalmente a los oyentes, las organizaciones
pueden optimizar sus campafias para maximizar el impacto positivo y la conexién con su
audiencia. Esto se traduce en campafas mas efectivas, mayor lealtad de los clientes y
ventajas competitivas en el mercado.



